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Vznik Bau-marketu sleduje trend na trhu

so stavebninami

Ing. Miroslav Pobis

V prvych mesiacoch tohto roka vznikla
v Bratislave spolo¢nost Bau-market,
a. s., ktorej cielom je vytvorit zivota-
schopnu spolo¢nost poskytujticu ser-
vis pre siet nezavislych stavebnin na
uzemi Slovenskej, ale vzhladom na
dobry vztah aj Ceskej republiky. Pod-
la riaditela spolo¢nosti Ing. Miroslava
Pobisa chce spolo¢nost Bau-market,
a. s., spolu s jej partnermi - stavebni-
nami postupovat spoloc¢ne pri dalsich
cinnostiach, a nie iba pri vyjednavani
a nakupe stavebného materialu.

V logistike, ale aj marketingu a vo finan¢-
nych sluzbach. Nasim ciefom je maximal-
ne vyuZit vyhody spoluprace vo vacsom
celku — optimalizdciou procesov usporit
na nakladoch a vytvorit si zdroje na dalsf
rast. Kazdému skusenému obchodnikovi
sa okamzite vybavi aj mnoZstvo dalsich
c¢innosti, ktoré sa daju realizovat spolo¢ne
pre vacsiu skupinu a na medzindrodnom
poli. Ako priklad m6zZem uviest aspon sle-
dovanie vyvoja trhu, modernych trendov
v predaji stavebného materidlu a reakcie
na ne. Vo vztahu k zékaznikom by som
rad prezentoval nasu snahu o zlepsenie
sortimentu novsich modernejsich staveb-
nych materidlov, ich dostupnosti a zlep-
Senie sUvisiacich sluzieb. Cielom celej
skupiny je poskytovat svojim zdkaznikom
najvyhodnejsie riesenia.

Momentélne sme ukoncili proces pripravy
a registracie spolo¢nosti a prechddzame
do obdobia praktickej realizacie nasich
cielov. Sticasne vedieme rokovania s dal-
Simi perspektivnymi partnermi. Tu musim
poznamenat, Ze som bol pri svojich ndv-
Stevach prijemne prekvapeny s ich reak-
ciou. Hoci ide o vdZnu otdzku buddcnosti
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predajcov, nestretdvam sa s negativnou
reakciou. Ak mam byt Uprimny, tak dnes
ma uz sami pozyvaju na stretnutia. Aj
napriek tomu, Ze toto je prvd moznost
verejnej prezentdcie nasej spolo¢nosti. To
ma len utvrdzuje v tom, Ze realizujeme
perspektivny projekt.

Som presvedceny, Ze zdruZovanie je
nevyhnutnostou aj v predaji stavebnych
materidlov. Staci sa blizsie pozriet na vyvoj
v predaji potravin, drogérie, elektroniky

a podobne. Myslienka spolo¢ného postu-
pu aj pri predaji stavebnych materidlov
nie je origindlna, podobné spolo¢nosti su
v Eurdépe v hojnom pocte. A dnes su to
silné spolocnosti, ktoré vyznamne ovplyv-
fAuju trh so stavebnym materidlom vo svo-
jich krajindch. Ostatne také aktivity v sta-
vebninach nie st nové ani na Slovensku.

Nie sme naivni, aby sme si mysleli, Ze nasim
vstupom okamZite vytvorime bezproblémo-
vé prostredie pre nasich partnerov a do-
dévatelov. Kolko partneroy, tolko réznych
nazorov. Ulohou timu ludi v Bau-markete
je vypocut si ndzory partnerov, ndjst a zre-
alizovat najefektivnejsie rieSenia. A aby sme
lepsie vyuzili skusenosti partnerov, aj orga-
nizécia spolocnosti sa riesi formou aktiv-
nej Ucasti partnera na chode spolocnosti.

Zéakladnu siet potrebnu na rozbeh cinnosti
mdme uz konkrétne definovanu. Ide o ta-
ky pocet, aby sme mohli svoju ¢innost od
zaciatku robit s maximalnym efektom. Kto
konkrétne je ¢lenom skupiny Bau-market,
to sa nasi zékaznici postupne dozvedia na
nasej internetovej stranke alebo na info-
linke, ale aj z tlace.

Doplnenie timu spolupracovnikov je momen-
tdlne nasa Uloha na najblizSie obdobie.

Vznik Bau-marketu bol vyvolany sicasnym
stavom na trhu so stavebnym materidlom.
Samozrejme, Ze sme vznik tejto spoloc-
nosti vopred konzultovali aj s hlavnymi
dodévatelmi. A opat musim uviest, Ze
sme sa nestretli s negativnymi reakciami.
Hlavne medzindrodni dodavatelia maju
skusenosti s cinnostou podobnych spoloc-
nosti v okolitych krajinach, kde spolo¢ne
posobia uz niekolko rokov. Za vedenie
nasej spolocnosti by som rad deklaroval
z3ujem o korektné partnerské vztahy so
vsetkymi nasimi doddvatelmi. A k vzta-
hom s konkurenciou: verim, Ze vietci
budeme korektne sutazit o priazen zakaz-
nikov. Sme pripraveni reagovat na vyzvy
trhu a urcite sa nebudeme branit realizacii
dobrych ndpadov aj zo strany konkurenc-
nych firiem.

Specifikom slovenského trhu so staveb-
nym materidlom je jeho rozdrobenost.
Myslim tym velké mnoZzstvo malych

a strednych predajni stavebného materia-
lu po celom Uzemi Slovenska. Na rozdiel
od okolitych krajin tu pdsobi minimum
siefovych predajcov. Ani velké medzina-
rodné siete sem, okrem dvoch vynimiek,
zatial nevstupili. Stale vznikaju nové a no-
vé stavebniny, ¢o tu spésobuje uz aj také
extrémy, Ze v jednom meste mame aj viac
nez dvadsat predajni stavebnin, ktoré me-
dzi sebou tvrdo bojuju. Je prirodzené, ze
pri takejto situdcii, kde ostdva minimum
prostriedkov na rozvoj, ¢asom mnohé

z nich zaniknd.

Podla mna sa v roku 2005 bude najma
posilnovat pozicia u sietovych predajcov.
Vsetci zvySuju pocty predajnych miest, na
vstup su pripravené dalsie medzindrodné
skupiny s velmi silnym zdzemim. Ti velmi
podrobne sleduju vyvoj v nasom staveb-
nictve a vidia tu urcity potencidl rastu
v najblizsich rokoch. Ako na to budu
reagovat nasi predajcovia, je iba na nich.
V kazdom pripade spokojné vysedavanie
a tesenie sa z toho, ¢o sme za posledné
roky dokdzali, urcite nebude tou najsprav-
nejSou reakciou na zostrujuci sa konku-
rencny tlak.
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